LEARNING DIGITAL

Content Marketing Zielgruppe:

Egal, ob du als Quereinsteiger*in ins Content Marketing starten
Lernbereich: Online Marketing Business willst, vorhandene Berufserfahrung im Marketingbereich
Kursdauer: 4 Wochen (Vollzeit), 8 Wochen (Teilzeit) auffrischen, oder theoretisches Wissen eines vorangegangenen

Relevanz: Content Marketing liefert die Inhalte fur samtliche | Marketingabschlusses reaktivieren und vertiefen willst:

Marketingdisziplinen - somit dient es quasi als Motor des mit diesem Kurs gelingt dir der spezialisierte Einstieg in den
Online Marketings. Online-Marketing-Teilbereich Content Marketing.

—i— @ —= Sofortberatung:

i I < I - B N S
i = 0800 - 376 55 37 ]
£

schneller Kursstart individuelles Angebot fachspezifische Tools praktische Vertiefung mit Zertifikat Montag - Freitag: 8 - 18 Uhr
Kurzbeschreibung:
Du lernst, wie du im Rahmen einer Strategie den Markenkern, wirst. Du lernst den interdisziplinaren Charakter von Content

Ziele, Zielgruppe und passende Kanale festsetzt. Auf dieser Basis Marketing kennen und erfahrst, wie du als wichtige Schnittstelle
erstellst du zielgruppengerechten Content fir Websites, Social ~ deinen Beitrag leisten kannst.
Media Kanale und sorgst dafir, dass du bei Google gefunden

Berufliche Perspektiven:

Die beruflichen Méglichkeiten, die dir nach deiner Weiterbildung Content Creator*innen in Social Media sind moglich. Klar ist:
offenstehen, sind vielfaltig - und davon abhangig, in welchem So gut wie jedes Unternehmen hat eine Marketing-Abteilung,
Bereich du dich in Zukunft siehst. Es gibt das eher in der auch Profis fir Content Marketing arbeiten. Aber auch die
generalistische Berufsbild Content Marketing Manager*in, Arbeit in Werbeagenturen, Start-ups oder NGOs ist denkbar.
aber auch spezifischere Positionen wie beispielsweise

Kursinhalte:
Strategisches * Markenkern des Unternehmens
Content Marketing * Elevator Pitch
» Bausteine einer Content Strategie (Ist-Analyse, Ziele, KPI, Persona)
Content Planung *  Themen-und Keyword Recherche
» Strukturieren von Themen auf Basis der Ziele, Zielgruppen und
Customer Journey Phase
* Instrument Storytelling
* (Content Marketing im B2B
Content Formate, Produktion und » zielgruppengerechter Content fir Website und Social Media
Controlling *  POE-Modell und Content-Distribution
* Elemente einer Website und SEO
* Optimieren von Content und KPI
Marketingpsychologie e Grundbedurfnisse des Menschen
* Psychologische Grundprinzipien zur Erreichung der Zielgruppe
* Modelle der Zielgruppensegmentierung
e Strategien zur Unternehmenspositionierung und
Kommunikation auf Basis von Neuromarketing
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